L’ACTU DU DEPARTEMENT

w Changez de vie pas de fravail »,
« Vous recherchez un logement
plus grand ? Une meileure qua-
lité de vie ? Un cadre de vie plus
proche de la nafure ? » « Ce que
la Sologne vous offre : quiffer I'lie-
de-France pour un fernfoire plus
paisitle, avec un hauf niveau de
services ef proche de la région pari-
sienne »,Telles sont les accroches de
la campagne de communication
du Pays de Grande Sologne* qui
se déroule en ce moment sur Linke-
din et Facebook. Un spot est aussi
diffusé jusqu’a mi-juiliet sur BFM, LCI
et CNEWS, Autres arguments mis en
avant : le terrtoire se situe & 1h30
de Paris, & 30 minutes d'Oriéans, i
est desservi par frois autoroutes et
trols gares, des parcs d’activités et
espaces de coworking se déve-
loppent, la connexion & lka fibre
dés 2021, mais aussi des services
publics de qualité (créches, écoles,
services de santé). « C’est une idée
qui a éclos pendant le confine-
ment mais qui a été semée depus
quelques ftemps & fravers nos pro-
jefs polifiques de développement
du terrifoire », explique Pascal Biou-
lac, président du Pays de Grande
Sologne, de la Communauté de
communes Coaur de Sologne ef
maire de Lamotte-Beuvron. La crise
sanitaire a accéléré le déploiement
du télétravail et beaucoup de fran-
cilens ont frouvé refuge pendant
le confinement dans leurs proprié-
tés en Sologne. « L'idée éfaif donc
de profiter de ceffe période pen-
danf laquelle les gens cherchent &
mieux vivre pour valorser nos afouts
ef pourquoi pas basculer en ruwra-
lopdle de Sologne » ajoute Pascal

[—

YAT“\\ I Y

LEPCENTRE

Y W Julet AoGt 2020

ATTRACTIVITE
Le Pays de Grande Sologne veut attirer les franciliens

Une campagne de communication a la télévision et sur les réseaux sociaux est en cours pour attirer de nouveaux habitants sur
le territoire du Pays de Grande Sologne.

Bioulac. Dés fin mars, le Pays de
Grande Sologne a travaillé a la pro-
motion de son territoire & fravers un
film avec une version longue pour
les réseaux sociaux et une courte
pour la télévision diffusé jusqu’a mi-
Juillet (& voirici : www.linkedin.com/
company/syndicat-mixte-pays-de-
grande-sologne et sur www.face-
book.com/paysgdsologne). Il vise
les jeunes actifs urbains qui ont un
métier pouvant éfre exercé en té-
etravail, susceptibles de chercher
une meilleure quaité de vie en
s'installant en Sologne. En paraliéle,
la marque Sologne lance aussi une
campagne d’affichage. Chaque
année, le parc équestre fédéral de
Lamotte-Beuvion attire 1 milion de
visiteurs et Center Parcs est le pre-
mier hébergeur du département.
« Cela permef au fissu commercial

de fenir la route ef la chambre ré-
gionale des nofaires a consfafé une
augmenfafion sensible de la créa-
tion de SCI locatives pourtant, la
Sologne est un peu oubliée comme
desfination founsfique... », souligne
Pascal Bioulac avant de conclure
« Nows fravaifions ensemble, mals
aussi avec le Conseil déparfemen-
fal ef I'Agence d'affractivifé, ainsi
que la Région pour foucher diffé-
renfs pubics »,

CCS

* Le Pays de Grande Sologne s'appule sur
un syndicat mkte composé de 25 com-
munes, 3 communautés de communes
(Sologne des Etangs. Coeur de Sologne et
Sologne des riviéres) et du Conseil départe-
mental de Loiret-Cher,

é Stratégie de communication
gagnante ?

La stratégie de communication du Pays de Grande Sologne avec de
la sponsorisation ciblée semble bien fonctionner sur les réseaux sociaux,
« En une semaine, sur Linkedn, la vidéo a falf 26 000 vues ef 124 000 sur
Facebook » indique Adeline Kanengieset directrice du Pays de Grande
Sologne, avant de détailler : « Nous ciblons les salanés CSP et CSP+ qui
peuvent féléfravailler et il ressort déjc des stafistiques que les personnes qui
onf aimé nos publicafions sonf & 90 % saianés ef fravaillent dans le com-
merce, la vente, les finances ou la pubiicité » Cette campagne de marke-
ting territorial fait partie d‘une stratégie globale menée avec la marque
Sologne. Lobjectif &tant dans un premier temps d’aftirer de nouveaux vis-
teurs sur le terrtoire qui pourraient ensuite faire ke choix de s’instalier dura-
blement en Sologne.
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